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1. PELNA NAZWA FIRMY W§_CH[’]D
2.0SOBA KONTAKTOWA

3. 0S0BA DECYZYINA 3. TEL. KONTAKTOWY 3.NIP

4. BRANZA

5. PROFIL DZIAtALNOSCI

6. SLOGAN LUB INNE HASLO ZWIAZANE Z MARKA
7.PRODUKTY LUB USLUG

8. REALIZAGJA USLUG | SPOSOB SPRZEDAZY
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9. CHARAKTER MARKI

0SOBOWOSC MARKI

zaznacz na skali ktéra cecha lepiej oddaje ducha twojej marki

Tradycyjna -0-0-0-00O

Stabilna -0-0-6-0-0-
Dojrzata —-O0—0000O
Zasadnicza o000 0O0O0O
Stanowcza 00000
0DBIORCA MARKI:

Ogédlna charakterystyka

Grupa zawodowa

Wiek Pted

Miejsce zamieszkania

Wielkos¢ miejscowosci zamieszkania

Nowoczesna

Dynamiczna

Mtoda

Swobodna

Zgodna

WSCHOD

Prosta 00000 Itozona
Popularna 00000 |yksusowa
Energiczna —O0—O0000 Sspokojna

Zachowawcza —O—0O—0—0—0O- Innowacyjna

Konserwatywna —O—0O—0O—0O—Q~ Liberalna

Wyksztatcenie

Zarobki

Zainteresowania
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KANALY KOMUNIKAC)I

Prosze o zaznaczenie i opisanie wykorzystywanych (bgdz planowanych )
kanatéw komunikacji wraz z wyszegdlnieniem

] infernet B druk

[ ] social media ] TV/video
[] reklama zewnetrzna ] inne
KONKURENCJA

Konkurencja - (posrednia/bezposrednia/lokalna/globalna) - wymien i opisz na kazdym podanym poziomie.

Wyrdzniki marki - czym sie odréznia od konkurencjie co moze zaoferowad czego nie posiadajq inne markie

Benchmark (marki o najlepszych wzorcach w branzy) - wymien i opisz.
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Jakg misje /potrzebe zaspokaja Twoja marka?

Wizja twojej marki - dokad zmierza Twoja marka? Cele dtugofalowe marki - jak bedzie wygladac za 5 lat2a za 102

Jakie sa wartoéci Twojej marki? W co wierzy twoja marka?

Korzysci - co zyskuje odbiorca Twojej marki?

Tone of voice (sposob komunikacii)

Reasons to belive. Powody aby wierzy<.
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ZADANIE / PRZEDMIOT ZLECENIA

O logo

(O ksiega indentyfikacji wizualnej

(O rebranding

MATERIALY GRAFICZNE

O wizytéwka

O ulotka

O papier frmowy
Q reklama na samochéd
O pieczatka

O potykacz

O roll up
O folder

O kalendarz

SOCIAL MEDIA

O miniaturka
O zdjecie w tle
O szablon post fb/insta

O karuzela

O relacje wyrdznione z oktadkqg

WYMOGI TECHNICZNE | PRODUKTOWE

uwagi do zamédwienia - szczegdty, opis, dane
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PODZIEKOWANIE

Dziekujemy za wypetnienie briefu.

Zdajemy sobie sprawe, ze wiele pytan ktére tutaj padto, zostaty zadane po raz pierwszy - tym niemniej pragniemy
zapewnié, ze juz niebawem wszystkie niejasnosci zostang rozwiane. Brief projektowy jest dla nas bardzo waznym na-
rzedziem wstepnego rozeznania wewnatrz marki, jej potrzeb oraz sktadowych ktére wyznaczq kierunek projektowy.

Dobry projekt graficzny opiera sie na strategii. Nie nalezy sie bac tego stowa - jest to kompas, ktéry od tej pory be-
dzie prowadzit Waszg marke do sukcesu, komunikujgc jg klientowi docelowemu - bez kluczenia po drodze. Projekt
oparty na domystach i kalkach zgubi sie na przesyconym rynku. Celem rozpoczetej tu pracy jest zaoferowanie od-
biorcom nowej marki, nie powielajgcej innych, nie bazujgcej na utartych wzorach - zas trafigjacej do wiasciwego
odbiorcy, bez btgdzenia i szukania rozwigzan na chybit - frafit.

Zdajemy sobie sprawe ze proces (a takiego nalezy tu uzy¢ stowa) moze sie wydawad dtugi, zmudny i niepotrzebnie
zawity. Ze swojej strony mozemy zapewni¢ ze kazdy element jest tu idealnie spasowany z pozostatymi i tylko

i wytgcznie wszystkie razem dadzqg oczekiwane rezultaty. Marka to nie tylko logo. Za tym stowem kryje sie duzo wie-
cej - historia marki, jej misja, wizja i cel - a to wszystko razem czyni jg niepowtarzalng. Dlatego projektowanie samo
w sobie to zaledwie niewielki wycinek prac - wszystko zaczyna sie od zbudowania fundamentéw i opracowania
strategii komunikaciji wizualnej.

1 tego miejsca chciatabym podziekowac za ztozenie nam zaufania. Jeste$my zespotem grafikdw i wykonawcdw,
ktérzy z najwiekszq starannosciq przeprowadzq Panstwa przez te fascynujgcg podrdz przez branding. Razem be-
dziemy patrze¢ jak na naszych oczach powstaje cos wyjgtkowego - od nieémiato zarysowanej idei przez elementy
wizualne po fizyczne nosniki marki.

Liczymy na udang wspdtprace nad tym co pragng Panstwo zaoferowac klientom.

10 wasz sukces.

G
WSC
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